Logo (logotyp)

Logo ako maly a relativne jednoduchy graficky Gtvar musi spifiat cely rad kritérii. V idealnom pripade by malo logo za pouZitia
minimalneho poctu prvkov vyjadrit a sprostredkovat urcity typ informacie. Podobne ako nazov, aj logo je dblezitym prvkom
budovania znacky a firemnej identity.

Zakladné atributy logotypu

Originalita, napaditost a zapamatatelnost su zakladné podmienky, ktoré by mal kazdy z navrhov nového loga spifiat. Zarover musi
logo vyjadrovat' urcitu vopred definovanu myslienku, navodzovat’ pocit, vzbudzovat predstavu a asociacie. Napaditym spojenim
tvarov, typu pisma a farebnosti, vytvori potrebnu graficka skratku, ktora je nosnym prvkom kazdého navrhu. Pri navrhovani loga je
potrebna aj znalost a dodrzanie technologickych obmedzeni, na ktoré musi byt logo pripravené. Patria medzi ne napriklad moznost
jednofarebnej a inverznej reprodukcie, minimalna velkost loga Ci pouzitie priamych farieb.

Definovanie pojmov
Skér nez si priblizime jednotlivé vilastnosti loga, musime si definovat' pojmy logo, logotyp, piktogram a graficka znacka.

Logotyp (z gréckeho logos — slovo, re€, nauka, zakon, pojem, typos — vyraz, znak) je originalne graficky upraveny nazov
spolocnosti, ktory neobsahuje piktogram (obrazok). Rydzo slovensky ekvivalent k tomuto slovu neexistuje.

Piktogram je obrazovy symbol, ktory funguje bud samostatne, alebo sprevadza textovu Cast’ loga. Niekedy sa v tejto suvislosti
pouzivaju i nasledujuce pojmy: symbol, emblém, ikona.

Logo je grafické stvarnenie nazvu organizacie, spolocnosti, firmy alebo institucie obohatené o piktogram. Tento pojem odpoveda
slovenskému vyrazu graficka znacka.



Zakladné kategorie logotypov

Dizajn logotypu mézeme rozdelit' do troch zakladnych kategérii:

e lkona (symbol) rieSi logo ako samostatne stojaci graficky symbol. Tento mdze byt popisny, abstrakiny alebo typograficky.
Zakladnym cielom ikony je sprostredkovat urcitu asociaciu, ktoru si budu fudia s logom vytvarat.
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¢ Slovna (textova, typograficka) znacka je grafické rieSenie logotypu, ktorého zakladnou charakteristikou je kombinacia vyrazu
(nazvu), typu pisma a farebnosti. Zakladnym a nosnym vyrazovym prvkom je pismo. Len pismom samotnym je mozné vyjadrit
konzervativnost, nadCasovost, vahu ¢i dynamiku.
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e Kombinovana znacka alebo tiez kombinovana ochranna znamka, je spojenim “ikonického” a “slovného” rieSenia. Zakladnou
¢rtou je kombinacia nazvu a ostatnych grafickych prvkov, ktoré spolu tvoria celok a takto sa aj pouZzivaju.

Medzi tymito kategdriami je Siroky priestor pre experiment a originalitu. Pri navrhoch logotypov sa preto nedrzime len osved&enych
praktik ¢i sektorovych zvyklosti, ale ¢asto siahame po nezvy&ajnych rieSeniach “proti pradu”.




Clenenie podra doby pouzivania

e Dlhodobé — Do tejto skupiny patria znacky, ktoré sa budu pouzivat’ dlha dobu, alebo znacky, o ktorych dopredu nevieme, ako
dlho sa budu pouzivat. Su to napriklad znacky firiem, institucii, miest &i Statov. Znacky dlhodobé by nemali podliehat médnym
trendom vizualnej komunikacie pouzivanym v reklame Ci na internete. Tieto modne vystrelky by z dlhodobého hfadiska mohli
pdsobit zastarane, v krajnom pripade az trapne.
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o Kratkodobé — Tieto znacky maju byt pouzivané len kratku dobu. M6Zzeme medzi ne zaradit napr. znacky akcii (konferencie,
vystavy, udalosti, vyroCia, volebnu kampan, koncertné turné a pod.) alebo znacCky sezonnych vyrobkov. Znacky, ktoré maju
kratkodoby charakter, nemusia byt logicky nad€asové. Nehrozi u nich totiz to, Ze pouzity mdédny prvok (napr. tiene, prechody,
odlesky a 3D efekty) prestane byt moderny. Striktnost’ v dodrzovani jednotlivych kritérii pre tvorbu a hodnotenie znacky sa
odvija prave od toho, & méa znacéka fungovat po diht dobu, alebo & bude pouzivana len kratko. Cim dlhsia je doba pouZitia
znacky, tym menej ustupkov si mézeme pri jej tvorbe dovolit.
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Skupiny kritérii hodnotenia znacky

Poziadavky na navrh, kodifikaciu, aplikaciu a pouzivanie znaciek vyplyvaju z funkcii, ktoré znacky maju. Kritéria mozno z tohto
pohladu rozdelit na Styri hlavné skupiny. Kazdé z tychto kritérii mozno dalej €lenit na Ciastkové kritéria.

1. Identifikaéné

Tieto kritéria mozno povazovat vSeobecne za primarne. NajddlezitejSie je, aby ludia znacku poznali. Znacka musi byt originalna
a nezamenitelna, aby ju fudia identifikovali medzi inymi znaCkami.

a) Nezamenitelnost’ (originalita)

Znacka by mala byt nezamenitelna s inou znackou. Originalita je vlastnost natolko dolezita, Ze je zakonom definovana ako nutna
podmienka pre registraciu znacky. Spravcom ochrannych znamok je v SR Urad priemyselného vlastnictva. Registracia ochrannej
znamky moze pomd&ct’ najma pri ochrane proti falSovatelom.

Otazky, ktoré si musime pri preverovani tohto kritéria klast, zneju: Nie je podobny symbol uz niekde pouzivany? Ak je pouzivany,
pouziva ho konkurencia v rovnakom trznom segmente? M&ze nieCo zabranit tomu, aby sme podobny symbol pouzili aj my?

b) Rozoznatelnost’ (identifikovatelnost’)

Znacka by mala byt lahko rozpoznatelnd. Rozoznatelnost je ovplyvnena najmé vizualnou zloZitostou. Cim je znacka tvarovo
zlozZitejsia, tym horsia je jej rozoznatelnost. Cim je znacka tvarovo jednoduchsia, tym lahsie je rozpoznatelna. Svoju tlohu vSak hra
nielen tvar, ale tiez zvolena farebnost. Tu je vSak potrebné si uvedomit, Ze pri zjednoduSovani sa nesmie prekrocit' ur€ita hranice
(obr. 05) — prilisna vizualna banalnost totiZ vedie k ohrozeniu dalSich kritérii, najma originality.

Otazky: Nie je prilis komplikované znacku rozpoznat? Nesplyva znacka s inymi znaCkami pouzivanymi v danom trznom segmente?
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Obr. 05 — Z genézy loga firmy 3M je jasny trend vizualneho zjednoduSovania. Tento proces uz vS8ak nemdze pokracovat, pretoze
v logu uz ostalo len vizualne minimum potrebné k precitaniu a rozpoznaniu znacky.




c) Zapamatatelnost’

ZnacCka by mala byt lahko zapamatatelna. K zapamatatelnosti znacCky prispieva aj jej vyraznost a jednoduchost’ (obr. 06). Pokial
znacka nie je vyrazna, zapadne a ludia si ju nebudu pamatat. Ak si niekto znacku zapamata, zaradi si ju (¢asto podvedome) medzi
zname znacky, a to ma potom vplyv na jeho nakupné spravanie. Tomu napomahaju vynimocnost rieSenia a graficka napaditost
(viacvyznamovost). Tie najlepSie znacky su tak zname, Ze je takmer kazdy schopny ich spamati popisat’ alebo dokonca nakreslit.
Dosiahnutie tohto stavu vSak vyzaduje dlhodobé a systematické budovanie firemnej identity. Nemozno ocCakavat, ze graficky
dizajnér navrhne logo, ktoré bude mat okamzite rovnaku poziciu ako napr. logo firmy Nike. Tato znacka sa stala postupom ¢asu
natolko znamou, Ze si mohla dovolit odstranit z loga text ,Nike“ a nechat v nom len piktogram. Keby text nebol na pociatku
sucastou tejto znacky, nikto by ju dnes nevedel precitat ako Nike.

Otazky: Nie je prilis tazkeé si znaCku zapamatat? Je znaCka dostatoCne vyrazna?
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Obr. 06 — Genéza loga Apple. Prva verzia loga zobrazujuca Newtona, ako mu pada jablko na hlavu, nemala aj napriek vhodnému
sémantickému obsahu Sance na uspech. Logo bolo natolko vizualne zlozZité, Ze si ho nemohol nikto zapamatat.



d) Napaditost’

Napad a vtip su korenim dobrej znacky. Napaditost mbze spocCivat’ napr. v sekundarnom vyzname ci vtipe. Napaditost ovplyvnuje
rozoznatelnost, originalitu a zapamatatelnost.

Otazky: Ma znacka napad? Je tento napad zrejmy a pochopitefny vSetkym?
e) Nadcasovost’

NadCasovost' je délezita u znacCiek dlhodobych. V praxi mézeme vypozorovat, Ze znacky dlhodobé su z dévodu nadCasovosti
Stylisticky omnoho konzervativnejSie, nez je tomu u znaciek kratkodobych.

Otazky: Potrebujeme, aby bola znaCka nad€asova? Nevyskytuju sa v znaCke nejaké nebezpecné mddne vystrelky, ktoré budu za
par rokov posobit zastarane?

f) Citatelnost’

Citatelnost je velmi délezita. Pokial je pozorovatel schopny znacku lahko precitat, je schopny si ju fahSie zapamatat. Komplikaciou
md&ze byt v tomto ohlade nespravne zvolené ¢i nejednoznaéné pismo. Castou chybou je pismo prili§ nahustené.

Otazky: Je znacka dobre Citatelna i v malych velkostiach? Nesplyvaju niektoré znaky? Nie je mozné niektory znak interpretovat
viacerymi sposobmi?

g) Kulturna prispésobitelnost’ (lokalizovatelnost’)

Znacky, ktoré su vytvarané ako nadnarodné, by mali byt lahko prevoditelné do réznych jazykov a kultur. Dobra znacka by
mala reSpektovat kulturne odliSnosti. Existuju firmy, ktoré si komunikované rovnako po celom svete (napr. Coca-Cola) i firmy, ktoré
svoju marketingovu komunikaciu prispésobuju podla teritoria (obr. 07). Prikladom moéze byt zmrzlinarska firma, ktoru v SR
pozname pod nazvom Algida — pouZziva vo vSetkych krajinach svojho pésobenia rovnaky piktogram, ale rozdielny nazov — napr. Ola
(Belgicko, Holandsko), Langnese (Nemecko), Streets (Australia), Frisko (Dansko), Frigo (Spanielsko), Algida (SR, Pol'sko, Grécko,
Taliansko, Madarsko, Turecko), Eskimo (Rakusko), Wall's (Velka Britania, Pakistan), Lusso (Svajgiarsko), GB Glace (Finsko,
Svédsko).

Otazky: Nemdze si publikum, ktoré pochadza z r6znych skupin, etnik, zemi a pod., vylozit znacku zavadzajucim spésobom? Je
mozné znacku previest do podoby, ktorej bude ciefova socialna skupina rozumiet?
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Obr. 07 — Kulturna prispdsobitelnost (lokalizovatelnost) je pre nadnarodné znacky kfu€ova vlastnost.



h) RozsSiritelnost’

Rozsiritelnost je vlastnost, ktori musia spifiat najmé znacky holdingovych, dcérskych spolognosti a pod. Tato vlastnost zaistuje
napr. moznost odvodzovania znaciek dcérskych spolo¢nosti od znacky materskej spolo¢nosti alebo obohatenie znacky o slovny
dodatok ¢i slogan (claim) a jeho jazykové mutacie (obr. 08).

Otazky: Potrebujeme znacku, ktora umoznuje systematické odvodzovanie? Su znacka a jej prvky schopné systematickej aplikacie?
Umoznuje znacka pouzitie v kombinacii so sloganom? Umoznuje znacka lahku a jasnu tvorbu znaciek odvodenych?
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Obr. 08 — Systémova rozsiritefnost je vlastnost loga, ktora umoznuje napr. odvodzovanie podznaciek.



2. Sémantické (vyznamoveé)

Sémantika je nauka o vyzname jednotlivych slov, ich ¢asti a inych znakov, pripadne ich vztahu ku skuto€nosti, ktori oznacuju.
(Slovo sémantika je gréckeho pdvodu, jeho zakladom je séma — vyznam.) Sémantika je su€astou semiotiky, nauky o znakovych
systémoch. Oblastou ich zaujmu nie su len jazykové znaky, ale vSeobecne ivSetky ostatné znakové systémy (piktogramy,
dopravné znacky a pod.). Vlastné znakové systémy s pravidlami gramatickymi i sémantickymi pouzivaju nielen umelecké obory, ale
i nabozenstvo, hry alebo ritualy. Za zakladatela modernej semiotiky je povazovany americky filozof Charles Peirce (1839-1914),
ktory rozdelil znaky na ikony, indexy a symboly. Sémantické kritéria su tie, ktoré sa zaoberaju vyznamom (obsahom) stvarnenym
v znaCke. Napriklad ak je potrebné v znacke znazornit zviera, mali by v nom fudia vidiet pozadované zviera a nie nieCo iné
(napr. strasidlo).

a) Meno (nazov)

Vhodné pomenovanie je zakladom pre vizualne stvarnenie znacky. So znaCkou sa mézeme stretnut iv situaciach, kedy ju
nemdzeme vidiet' (napriklad v reci), preto su nazov, jeho vyslovnost a vyznam v danom jazyku velmi délezité. Nazov ma tiez vplyv
na rozoznatelnost, originalitu a zapaméatatelnost. Na grafické stvarnenie ma vplyv najma dizka nazvu. Odporucéaju sa skor nazvy
kratSie (jednoslovné). Graficky dizajnér vacsinou nema pravomoc nazov ovplyvnit, preto tu hraju délezitu ulohu kreativita a zaroven
sudnost’ manazmentu firmy. Velakrat je vSak graficky dizajnér prvy, kto méZze manazmentu poskytnut spatnu vazbu. Ako priklad
dobrej sebareflexie manazmentu je napriklad spolupraca firmy Certin a grafického Studia Kafka Design — manazment priSiel so
zadanim vytvorit logo, ktoré bude obsahovat nazov Statni zkuSebna zemédélskych, potravinafskych a lesnickych stroju.
Skratka SZZPLS bola takmer nevyslovitelna a velmi tazko zapamatatelna. Na zaklade vzajomnej komunikacie sa podarilo nazov
zmenit na Certin.

Otazky: Je nazov lahko vyslovitelny vo vsetkych potrebnych jazykoch? Nema nazov v niektorom dbélezitom jazyku neziaduci
vyznam?

b) Zrozumitelnost’

Vyklad symbolov zavisi na kulturnom kontexte oblasti, v ktorej sa znaCka pouziva. Znacka by mala zaru€ovat vhodny a spravny

vyklad u vSetkych spotrebitelov. Vyklad obsahu by mal reSpektovat’ viziu spoloCnosti a nemal by davat priestor pre dvojzmysly
(obr. 09).

Otazky: M6ze publikum porozumiet posolstvu symbolu pouzitého v znacke? Su vSetky Casti znaku naraz a rovnakym spésobom
rozpoznatelné? Méze publikum rézneho veku porozumiet’ symbolu? Ma znacka rovnaky vyklad vo vSetkych vekovych, regionalnych
a etnickych skupinach?
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Obr. 09 — Dvojzmysel, ktory sa tvorcom dostal do loga Inétitutu orientalnych Stadii, uz obletel cely svet. Niekedy ale nemusi byt
dvojzmysel tak zretefny — piktogram v logu Boehringer Ingelheim moze pripominat’ vztyCeny prostrednik.

c) Vztah k odboru

Znacky jedného odboru pbsobenia (tzv. brandZze) maju Casto spolo¢né znaky, ktoré odkazuju na odborovu pribuznost. Tento fakt
obvykle vychadza zo spoloCnych funkénych poZziadaviek Ci poziadaviek na aplikaciu tychto znaciek — automobily, potravinarsky
tovar, hodinky, banky a pod. Ak si zachovava znacka grafické prvky, ktoré poukazuju na jej vztah k niektorému odboru, je jej
vnimanie lahSie. Ale ak je jej spracovanie v tomto smere zavadzajuce, moze byt vnimanie znacky komplikované. Aby bolo mozné
definovat’ spolo¢né atributy znaciek odboru, trzného segmentu atd'., je nutné analyzovat znacky konkurenéné. Odbor, pre ktory je
znacCka ur€ena, ovplyvnuje Casto ijej farebnost (napr. pre Lesy SR sa nuka farba zelena). Vztah k odboru méze niekedy viest
takmer k vytvaraniu vzorovych rieSeni. Medzi advokatskymi kancelariami je napr. velmi oblubeny znak ,&“ (obr. 10). Prekvapivo je
tento znak oblubenejSi nez s odborom priamo suvisiaci znak ,§". Pritvorbe znaCky advokatskej kancelarie sa teda tvorca
i zadavatel budu potykat s tym, €i jeden zo znakov pouzit' (a zaradit sa tak jednoznacne do odboru), alebo i tieto znaky prehlasia
za klisé (prilis Casto pouzivané, a teda neoriginalne motivy) a budu sa od nich chciet odputat. Oba tieto pristupy maju svoje
opodstatnenie a je treba ich citlivo zvazit.

Otazky: Je symbol v sulade s posolstvom firmy? Nie je pouZity nevhodny symbol, ktory si ludia spajaju s inym odvetvim? Je
pripadné spojenie s inym odvetvim znacke ¢&i firme na Skodu?
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Obr. 10 — Loga advokatskych kancelarii ¢asto pouzivaju znak ,&“. Vdaka tomu si ich pozorovatel fahko spravne zaradi. Darfou za
pouziti tohto znaku je vSak vysledna neoriginalita loga.

d) Emotivna hodnota

Znacka by mala vyvolavat sympatie, koreSpondovat s komunika¢nou stratégiou podniku a podporovat' pocit spolunalezitosti. Kazdy
viac-menej Stylizovany graficky symbol vyvolava urCité emdécie — smerovka, Spirala, kriz, plachta, kridlo, pavéza, oko atd. Emotivna
hodnota sa méze viazat' i k r6znym typom pisma (napr. pismo Lithos okamzite navodi atmosféru Grécka, alebo goticka fraktura
mdze asociovat’ nielen historiu, ale i nacistické Nemecko). Emotivna hodnota znacky je dblezita preto, Ze motivacia zakaznika je
nielen racionalna, ale velmi ¢asto tiez iracionalna.

Otazky: Vyvolava znacka pocit sympatie? Nema znacka negativny emotivny charakter?



e) Odolnost’ proti zneuzitiu a vandalizmu

Logo by malo byt odolné proti vandalizmu a poSkodeniu nielen vo fyzickej podobe, ale tieZz vo vyznamovej rovine. Velmi nevhodne
mdbze pbsobit, ked ludia v znaCke vidia nieCo, ¢o tam vidiet nemaju. Velfmi Casto znacky zvadzaju k réznemu dokreslovaniu,
doplfiovaniu, otacaniu, oddeleniu Ci umazaniu €asti, Co ma za nasledok velakrat zasadny vyznamovy posun v jej vnimani (obr. 11).
Ako priklad znacky, ktora je vtomto ohlade problematicka, mozno uviest napr. automobilku Renault — jej logo mozno lahko
dokreslit tak, aby pripominalo schematicky obrazok damskeho prirodzenia.

Otazky: Je znacka odolna proti vandalizmu? Nem&ze byt v znacke videné nieCo, ¢o tam byt nema?
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Obr. 11 — Pri tvorbe znacky je dobré predchadzat ,fludovej tvorivosti“ a tym zabranit vandalizmu, ku ktorému tato tvorivost zvadza.
Niektoré znacky staci otoCit' a fudia v nich hned' vidia nieCo iného. Inym celkom zmenite vyznam dokreslenim niekolkych Ciarok.
A niektoré nie je treba ani dokreslovat, staci trocha fantazie.




3. Estetické

Tieto kritéria byvaju Casto velmi diskutovane, ich vefkou nevyhodou je totiz subjektivnost pri posudzovani. Najma v tychto kritériach
by zadavatel mal reSpektovat nazor odbornikov na tvorbu znaciek (ludia s estetickym citenim a vzdelanim). Castou chybou pri
vybere znaciek byva fakt, ze znacka je posudzovana len v zakladnej emotivnej rovine ,paci X nepadi®.

a) Kvalita vytvarnej stylizacie

y v Vv

Pojem ,kvalita vytvarnej Stylizacie” byva Casto tazké pochopit a eSte tazSie ho byva odborne posudit. Ak je aj znaCka zo svojej
podstaty ur€ena pre komunikaciu vzhladom ku vSetkym fudom, jej posudenie z hfadiska kvality vytvarnej Stylizacie je dobré
prenechat’ odbornikom. Len cviCené a vzdelané oko totiz velakrat dokaze identifikovat pripadnu vizualnu problematickost’ znacky.
Vo vSeobecnosti mozno povedat, Ze znacka by mala byt ,vytvarne Cista“. Ide hlavne o zladenie jednotlivych Casti znacky do
vizualne homogénneho celku. Zjednodusene mozno tento termin porovnat napriklad k maliarstvu. Ak si porovname obrazy
Leonarda da Vinciho a Salvadora Daliho, zistime, Zze kazdy z autorov ma velmi vyrazny Styl. Oba tieto autorské Styly su
povazovaneé za kvalitné. Keby vSak niekto namaloval obraz, v ktorom by sa pokusil napodobnit’ oba Styly na jednom platne, velmi
pravdepodobne by nevzniklo kvalitné dielo, ale vizualny pa$kvil (stranou nechajme, Ze by to teoreticky mohol byt izamerny
postmoderni postup). Aj cez to, ze graficky dizajn nie je umenie, ale sluzba &i remeslo, je mu podobné i pri tvorbe znacky. Svoju
ulohu tu hraju estetika, cit, vkus a elegancia. Vytvarné Stylizacii podliehaju ako grafické symboly, tak aj typografické (pismové)
rieSenie nazvov.

Otazky: Pésobi znaCka vytvarne Cistym dojmem? Je vo vyberovej komisii pritomny asporn jeden odbornik, ktory je schopny kvalitu
vytvarnej Stylizacie profesionalne posudit? Je jeden ¢lovek dostatoCny pre objektivhe posudenie daného problému?

b) Miera vytvarnej Stylizacie resp. abstrakcie (jednoduchost’)

Kvalita vytvarnej Stylizacie byva Casto nespravne zamienana s mierou vytvarnej abstrakcie (Stylizacie). Pre mieru vytvarnej
Stylizacie neexistuje Ziadne jednoznaéné odporucenie. Aj ked genéza znaciek budovanych po dihé roky vykazuju jasnu tendenciu
k vizualnemu zjednodusovaniu (obr. 05), neda sa jednoznacne povedat, ze znacka tvarovo jednoduchS$ia (teda znacka s vySSou
mierou vytvarnej abstrakcie) je kvalitnejSia nez znacka tvarovo zlozitejSia (teda znaCka s viacerymi detailmi — zlozitejSou kresbou).
Proti dlhodobému trendu zjednodu$ovania znadiek idu aj suCasné 3D efekty, tieniky Ci odlesky (obr. 12). V tejto suvislosti je
potrebné si uvedomit, Ze ¢im vacsia je miera grafickej abstrakcie, tym bude pravdepodobne znacka menej originalna. Pretoze &im
viac zjednoduSujeme, tym viac sa priblizujeme k elementarnym tvarom, ktoré budu samy o sebe len tazko nezamenitelné
(napr. kruh, trojuholnik Ci Stvorec).

Otazky: Ma znacka odpovedajucu mieru vytvarnej Stylizacie? Nie je znaCka az banalne jednoducha? Nie je znacka vizualne prilis
Zlozita?
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Obr. 12 — Za protiklad dlhodobého trendu zjednodusovania znaciek su v su€asnej dobe povazované modne priehfadnosti, odlesky
a 3D loga.
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c) Farebné riesenia

V dobe nedavno minulej panovalo absolutne presvedCenie, Ze znaCka musi byt definovana v Cierno-bielom prevedeni, farebnom
prevedeni i v tzv. stupfioch $edi. Postupom &asu vSak prax ukazuje, Ze mdzu existovat i znacky, ktoré tuto podmienku spinat
nemusia. Byvaju to prevazne znacky urcené pre kratkodobé pouzitie (len u nich totiz dokazeme dopredu presne povedat, kde a ako
budu pouzivané) alebo znacky Cisto obrazovkové (internetové). U znaciek, ktoré maju mat dlhodoby charakter, je praktické vyrieSit
vSetky farebné varianty popisané vyssie v tomto bode. Je len otazkou &asu, kedy bude niektory konkrétny variant potrebny. Cierno-
biely (respektive jednofarebny) variant ma svoje stale uplatnenie napriklad pri pieskovani do skla, ryti do kovu, na peciatkach a pod.
Skuseni odbornici odporucaju robit' vyber znaciek v zakladnom Cierno-bielom variante. Posudzovanie farieb je totiz vefmi vyrazne
ovplyvnené ich individualnym vnimanim. V praxi sa Casto stava, Ze je niektory navrh zavrhnuty len kvoli nevhodne zvolenej
farebnosti. U kvalitného tvarového rieSenia je mozné definovat idealnu farebnost neskér. Existuju aj nazory, Zze znacCka by sa
nemala pouzivat vrdéznych farbach. Z praxe vsak pozname mnoho prikladov, ked sa rbézne farebné varianty pouzivaju
napr. k odliSeniu jednotlivych produktov Ci divizii firiem (napr. Renault Auto pouziva Zlty podklad znacky, zatial ¢o Renault Trucks
pouziva v podklade farbu Cervenu). Farebné prevedenie znacky by malo reSpektovat’ psycholégiu vnimania farieb. Obecny vyklad
farieb je vSak Casto velmi rozporuplny — napr. Cervena farba symbolizuje lasku a vojnu (krv, revoluciu) zaroven. Zakladnych farieb je
malo. Pre lepSiu identifikaciu sa preto Casto volia kombinacie dvoch farieb (napr. Shell — ZIta a ¢ervend). Viac nez dve farby sa
neodporuca pouzivat (fudia si ich pravdepodobne nezapamataju).

Otazky: Umoznuje znacCka pouzitie v réznych farbach? Sme schopni zarudit, Ze znacku nebudeme nikdy potrebovat pouzit
v Cierno-bielom variante? Poziadali sme v zadani, aby zhotovitel prezentoval i Cierno-biely variant znacky? Nie je farba, ktora je
v znacke pouzita, uz na trhu obsadena konkurenciou? Nevyvolava zvolena farba nejaku nevhodnu asociaciu?

d) Inverzné (negativne) varianty

S farebnostou tiez bezprostredne suvisi nutnost' vytvorit’ tzv. inverzny (negativny) variant znacky. Tieto varianty sluzia pre pouzitie
na tmavom pozadi. Velmi praktickou su€astou logomanualu je tabulka, ktora prehfadne definuje, na akom tmavom pozadi sa ma
este pouzit pozitivny variant znacky a od akej tmavosti sa ma pouzit negativny.

Otazky: Je znaCka preveditelna do inverzni podoby? Budeme definovat farebny inverzny variant znacky, alebo vystaime
s jednofarebnou inverznou podobou?

e) Tvarové (kompozi¢né) varianty

Znacky dnes Casto maju definované rézne tvarové varianty (obr. 13) — napr. zakladna (osova) a doplnkova (Sirkova). Dévody su
rydzo praktické — aby znacka dobre vynikla pri réznych aplikaciach (aby mohla byt na danom priestore ¢o najvacsia). V praxi sa tak
objavuje ina kompozicia znaCky na vizitke firmy (vaéSinou zakladny, osovy variant) aina na mantineli hokejového S$tadidnu
Ci kravatovej spone (doplnkovy, Sirkovy variant).
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Obr. 13 — Tabulka, ktora predstavuje vSetky povolené tvarové a farebné varianty zna¢ky Marco Polo.
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f) Kvalita pouzitého pisma (typografia)

Pismo je velmi ddlezitou suCastou znacky, pretoze v znacke nahradza hovorené slovo. Sprostredkovava pozorovatelovi informaciu,
ako ma danu znacku vyslovit. Okrem nazvu prinasa Casto aj informaciu o obore pésobenia firmy (napr. Kooperativa Poistovna).
Rovnako ako v reCi mézeme pouzit r6znu intonaciu €i farbu hlasu, mézeme tak v znacke pouzit’ pismo, ktoré jej dava urcity vizualny
charakter a dotvara tak jej emotivhu hodnotu. Kvalita typografickych atributov znacky méze byt znizena pouzitim opticky prilis
zdevalvovaného C¢i naduzivaného pisma alebo vyberom nevhodného pisma, ktoré na seba napr. zbytoCne strhava pozornost
(v pripade, Zze dominantnym prvkom v znacke ma byt iny prvok). Kvalita znacky méze byt vazne ohrozena taktiez pouzitim pisem,
ktoré s distribuuju zdarma. Tieto pisma mavaju vacsinou velmi nizku kvalitu vytvarnej Stylizacie aich pouzitim méze byt
devalvovany aj inak kvalitny piktogram (ikona, symbol). Délezité je poznanie, Ze v praxi sa u dlhodobych znaciek pouZzivaju rokmi
overené pisma (staré niekolko desiatok rokov). Nové pisma s naopak hojne pouzivaju v znackach kratkodobych (modnych).
Pri vybere pisma by sme sa mali vZdy zoznamit' s jeho autorom, licenénymi podmienkami a rokom vzniku. Tieto fakty nam mézu
pomdct’ odhalit’ pisma, ktoré su pre vytvarané logo nevhodné. Predstavme si napr. situaciu, ze mame vybrat' pismo pre znacku
holi¢stva, ktoré sa objavi vo filme zasadenom do doby prvej republiky. Ak pouzijeme v logu pismo, ktoré vzniklo v 90. rokoch
20. storocCia, dopustime sa tym logického nezmyslu a historického omylu. Pre dynamicku IT firmu by bolo naopak nevhodné pouzit
napr. secesné alebo gotické lomené pismo.

Otazky: Nie je vzhladom k odboru pouZzité nevhodné pismo? Je pismo dostato¢ne kvalitné? Kedy bolo pismo vytvorené?
Nenesie pismo nejaké skryté odkazy doby, v ktorej vzniklo? Je vhodné pouzit pismo tohto autora? Aku cenu zaplatime za pouzitie
pisma? Nie je pismo svojou Stylizaciou v rozpore s piktogramom?

g) Atraktivita

Atraktivita znaCiek byva Casto zvySovana pouzitim modnych trendov. Napr. okolo roku 2005 mali vSetky znacky na webe odlesk,
ktory v pozorovatefovi vytvaral dojem, Ze znacCka stoji na lesklé podloZzke a odraza sa v nej. Za mdédne mébzeme v rokoch
2007 a 2008 povazovat pseudo3D varianty znacCiek (obr. 12). Je nutné si uvedomit, Ze efekty silne podliehaju mode, a preto sa
neodporuca ich pouzivat u dlhodobych znaciek.

Otazky: Je naSim zamerom vytvorit’ atraktivnu, kratkodobu znacku? Nepdsobi dany efekt priliS gyCovite? Budeme schopni znacku
s tymto efektom vyobrazit' vSetkymi technolégiami, ktoré planujeme pouzit? Nie je mozné najst i znacku, ktora je atraktivha bez
pouzitia médnych vystrelkov?



4. Technologicke

Z technologického hfadiska je potrebné zaistit, aby znacka nespdsobila problémy pri reprodukcii akoukolvek technoldgiou, ktorej
pouzitie pre danu znacku pripada v uvahu.

a) Aplikovatel'nost’ (reprodukovatelnost’)

Aplikovatelnost je dana najma schopnostou kvalitnej reprodukcie (zobrazenia). Ovplyviuju ju nasledujuce faktory:

Minimalna velkost’

V praxi potrebujeme zaistit' to, aby bolo logo Citatelné a rozpoznatelné aj vo velmi malych velkostiach. Vaésinou sa odporuca
vytvorit' logo tak, aby fungovalo aj pri Sirke 8-9 mm (verzia znacky bez sloganu; varianty so sloganom zacinaju vacsinou
fungovat’ az zhruba od 20 mm). MézZeme sa vSak stretnut i s omnoho extrémnejSimi narokmi — pokial pdjde napr. o zlatnicku
dielriu, ktora bude chciet’ umiestiiovat svoju znaCku na Sperky, méze byt vznesena poziadavka na logo, ktoré musi fungovat
i pri Sirke 2 mm. Niekedy sa preto spracovavaju aj rézne verzie znacky pre rézne velkosti pouzitia (napr. zjednoduSena verzia
pre velkosti do 15 mm a plnohodnotna verzia pre vacSie vefkosti). Otazky: Aku najmenSiu velkost znacky budeme
potrebovat? Unesie znacka takéto zmenSenie?

Kvalita vyhotovenia detailov

Pri pouziti znacky na velkych formatoch hra ddlezitu ulohu kvalita vyhotovenia detailov znacky. Naroky na kvalitu spracovania
su do znacnej miery determinované pozorovacou vzdialenostou. Tuto kvalitu je nutné preverit skor, nez sa za¢ne logo v praxi
pouzivat. Nie je ni€¢ horSie, ako ked nejaku nedokonalost’ odhalime az po vytlaceni stoviek billboardov. V dobe pocitaovej
grafiky nie je problém pripravit extrémnu kvalitu a detailnost spracovania znacky, a predsa je nutné tuto kvalitu vizualne
preverovat. Otazky: Je kvalita spracovania detailov dostatocna? Bude mozné znacku zvacsit' na fubovolnu velkost™?

Pouzivané technolégie
U dlhodobych znadiek nie je mozné dopredu stanovit, akymi technoldgiami bude potreba znacku vyobrazit, preto musi spifat

elektronické zobrazenie na monitore, projekcie na projektoroch, nizkonakladova (kancelarska) tla¢, velkonakladova (ofsetova)
tla¢, gravirovanie, pieskovanie, leptanie, vyrezavanie z folie, sietotlac, vySivka na textil a pod. Kazda z tychto technoldgii ma
svoje fyzikalne limity a Ziadna z danych technolégii nie je absolutnou nadmnozinou inej. V beznej tlaci budete len velmi tazko
napodobriovat ziarivo zelenou monitorovou farbou G (Green), ale bez problémov vytlagite farby metalické (zlata, strieborna),
ktoré Ziadny monitor nezobrazi. Otazky: Bude znacka zobrazovana nejakou neobvyklou technolégiou?



e Materialy

Kvalita materialu (podlozky), na ktorej sa znacka objavi, do znacné miery definuje aj kvalitu reprodukcie znacky. Je nutné si
uvedomit, Ze podlozkou nemusi byt len papier, ale tiez vlastny produkt, matnice obrazovky, projekcné platno, pauzovaci
papier, latka, kamen, sklo, keramika, obalovy material a pod. Z tohto pohladu velmi zalezi na spdsobe, akym bude znacka
pouzivana. Otazky: Bude znacka zobrazovana na neobvyklych materialoch?

e Farebné systémy

Farebnost znacky by mala byt kodifikovana r6znymi farebnymi systémami. Za minimum sa dnes povaZzuje kodifikacia farieb
RGB (obrazovkové farby), CMYK (sutlaCové farby) a Pantone (systém pre tla€ priamych farieb). Praktické je vSak uvadzat
i dalSie systémy pre signmaking (napr. félie 3M, Avery), pre stavebnictvo (RAL), vedecké a kalibracné ucely (CIELAB).
Otazky: Su k dispozicii zakladné definicie farieb? Vyzaduje znacka definovanie farieb v Specialnych farebnych systémoch?

b) Svetelné podmienky

Délezitu rolu hraju i rbzne svetelné podmienky. VSeobecne sa da povedat, Zze by mala mat znacka dostatoCny kontrast voci
pozadiu, na ktorom sa bude najCastejSie vyskytovat. Z tohto pohladu je potrebné si uvedomit individualnost kazdej znacky —
niektoré znacky musia fungovat napriklad v pritmi (logo no¢ného baru), iné zase na prudkom sinku (logo baru na plazi).
Otazky: Kladu aplikacie znacky Specialne naroky na jej zobrazenie v zhorSenych svetelnych podmienkach?

Na zaver

Kvalitna znagka musi spifiat znaéné mnozstvo navzajom velmi previazanych kvalitativnych parametrov a mala by byt kodifikovana
v manuali vizualneho Stylu (grafickom manuali). Vzhladom k narokom na moderné znacky odporuCame prenechat ich tvorbu
odbornikom — profesionalnym grafickym dizajnérom a studiam.

Pokial zna¢ka nespifia niektoré z uvedenych kritérii, je dévod zamysliet sa nad jej redizajnom &i inovaciou. Keby vSak naopak
znacka spifiala vSetko, 6o je vy3$Sie napisané, bolo by mozné ju prehlasit za dokonall. Keby tieto kritéria bez ostatku spinali vetky
znacky sveta, boli by si pravdepodobne velmi podobné. V praxi sa preto stava, ze sa niektoré z uvedenych poziadaviek zamerne
ignoruju, ¢o znacke dava vacsSiu Sancu na originalitu. Je na starostlivom a citlivom zvazeni zadavatefa a tvorcu znacky, ktoré
parametre potlacit, a ktoré uprednostnit.



Chyby pri tvorbe loga...

Genialny grafik

Nesnazte sa dokazat, ze ste genialny grafik. Je to najCastejSi problém pri tvorbe loga. Neuveritefnymi grafickymi kreaciami sa
snazime vytvorit nie€o, ¢o ludi ohuri a urite sa spoliehame na to, Zze sa nas niekto spyta "KTO robil to logo?". Su to zalostné
vytvory, ktoré sa podobaju na vSetko mozné, len nie na logo. Zasadny problém je v tom, Ze logo je necitatelné a tazko
identifikovatelné. Ludia si prvky na logu zamienaju, vysvetluju po svojom. Problém je tieZ pri miniaturizacii a aplikacii v réznych
situaciach.

PriliS mnoho farieb

Nie je to az taky problém, ale v niektorych pripadoch vypustenim farieb a znizenim na nutny pocet, logo dostane ten spravny
"LOOK". Snazte sa vyhnut velkému poctu farieb. Zacnite od jednej, potom pridajte druhu. SkuSajte rézne farebné kombinacie.
Zahrajte sa s farebnymi schémami. Skuste schému — analogicku, doplnkovu, monochromaticku atd. Logo by malo dobre fungovat
aj v Cierno-bielom prevedeni.

Podnikatel'ska cinnost’ = obsah loga

Nemajte mylnu predstavu. Logo nemusi obsahovat spojitost medzi podnikatel'skou €innostou a obsahom loga. Vo svete mame
vela prikladov, ked nejedna uspedna firma nema v obsahu loga vyobrazenu €innost, ale len nejaku spojitost — niekedy symboliku
s podnikanim, dokonca tvar loga je abstraktny. Pre€o? Vysvetlenie je rozobrané nizSie.

Nepredvidame variabilnost’ pouzitia

Logo musi spinat univerzalnost pouzitia. Urgite by vam vadilo, ak by logo bolo nadherné a nedalo by sa pouzit na vizitke alebo
pere. Miniaturizacia je vefmi ddlezita. Uistite sa, €i logo mozno velkostne stuprfiovat — malo by byt esteticky prijemné v malom
i velkom prevedeni.



Rady...

Jednoduchost’

Ak budete mysliet na potencionalneho pozorovatela, predstavte si akym spdsobom pride do styku s vasim vytvorom. Urcite nebude
pozerat na logo 2 hodiny, ako vy pri jeho grafickom navrhu. Bude ho sledovat’ v novinach, katalégu, z auta na Stite obchodu,
z vlaku, ktory ide okolo billboardu. Jeho vnem bude ohraniCeny, bude ho vidiet' len urCity Casovy usek, z rédznych uhlov, pozicii,
svetelnych podmienok a tak by sme mohli pokraCovat’ dalej. Ak by ste dali vedla seba logo graficky naro¢né a jednoduché, urcite by
90% respondentov povedalo, Ze graficky naro¢né logo je krajSie. Za 2 mesiace by ste sa respondentov spytali, aby vam opisali
loga, ktoré ste im ukazali. Graficky naro¢né a zlozité logo by ani nespomenuli. Preto sa vyhnite priliSnym detailom — jednoduché
loga su rozpoznatelné rychlejSie.

Abstraktnost’

Skuste vo svojom logu uplatnit abstrakiné tvary, grafické prvky. Dévod? Z vyskumov uvadzanych v mnohych publikaciach sa
uvadza, ze vnimanie abstraktnych tvarov v logu je najpozitivnejSie. NajlahSie sa pamataju, ludia si nemusia vybavovat konkrétny
tvar, fahko sa im vybavia v mysli, nemusia sa na ne podrobne pozerat. Samozrejme, nie je to navod, aby bolo logo uspesné, ale
md&ze to napomact.

Hladajte spojitost’

Nemusi byt logo hned nazornou ukazkou sluzieb alebo produktov firmy. Napiste si v rychlosti vSetky asociacie, ked si vybavite
podnikatel'sku Cinnost konkrétnej firmy. PiSte a nerozmy$lajte. Je to naro¢ny proces. Piste podstatné mena, slovesa, pridavné
mena. Ak ich budete mat dostatok, hladajte medzi nimi spojitost. Hladajte jednotnu symboliku medzi nimi: synonyma, metafory,
homonyma. Nachadzajte skryté symboliky a ich vyjadrenia jednoduchymi grafickymi prvkami.



Nazorny priklad...

Tvorba loga pre spolo¢nost: ROSTAV - stavebné rozpocty

Ako sme postupovali
Z mnozstva slov, ktoré sme napisali sme vybrali a hladali nejaku spoijitost. Nazov stavebné rozpocty sme rozdelili na dve Casti.

Prvé Slovo — Stavebné v tvorcovi asociovalo mnoZstvo stavieb: rodinny dom, cesty, budovy, plot, nemocnica. Slova, ktoré pisal
bez rozmyslania. Potom to isté zopakoval so slovom rozpocty: zoznam, dlhy zoznam, peniaze, kopa penazi, mince, baliky penazi,
zoznam poloziek. Chceme nejaku spoijitost, nejaky symbol... V prvom pripade jednotny symbol sa naSiel v slove budova. Stavby
symbolizuje budova. Akym spdsobom vyjadrime budovu? Urdite kazdého napadne dom (rodinny), mrakodrap... Drzme sa naSich
zemepisnych $irok - vySkova budova. Ale obdiZnik, samostatne stojaci, by mohol asociovat mnoho. Ked uloZime niekolko
obdiznikov vedla seba — pochopenie je uz lepsie. Obdizniky vedla seba, kazdy s rozdielnou vy$kou uz mézu vyjadrovat zastavanu
aglomeraciu. Aj ked v tomto pripade, to mdze vyjadrovat aj nieCo iné.

Druhé slovo - rozpocéty. Tvorcu napadlo kopec penazi. Peniaze symbolizuji mnoho ekonomickych cinnosti. Ale ako to
zakomponovat’ do loga? Mince postavené na seba do valcov. A tu nachadzame styCny bod oboch slov. Budovy a peniaze.
Grafickou skratkou 3-rozmerného nakresu valcov (minci uloZzenych na seba) dostavame totozné grafické navrhy. Rozdelenim
obdiznikov na jednotlivé malé obdiZniky symbolizujeme peniaze poukladané na seba. Ekonomicky a stavebny motiv v jednom.
Vy$kové budovy vystavané pomocou periazi (malych obdiZnikov).
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A je hotové logo. Posudte.

ROSTAV

V skratke sme uviedli par nazorov a rad pre tvorbu loga. Nie je to zdaleka, vSetko €o by sa o tejto téme dalo povedat. Ludia si Casto
myslia, Ze je to proces trvajuci niekolko desiatok minut. Pravda je troSku ina. Dobry navrh sa sklada z dvoch ¢asti, 90% napad

a 10% graficka realizacia. Mnoho hodin je tvorca nuteny rozmyslat a potom, ked ma spravne rieSenie zrealizuje graficku finalnu
podobu.



