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Devat’ chyb dizajnérov pri tvorbe loga
Toto je prelozeny Clanok od Ray Vellesta, londynskeho dizajnéra identity znaciek, ktory
popisuje najCastejSie chyby dizajnérov pri navrhovani loga.

Clanok bol preloZeny s laskavym dovolenim serveru http://www.webdesignerdepot.com/.

Originalne znenie Clanku najdete tu: http://www.webdesignerdepot.com/2012/09/9-mistakes-
designers-make-when-creating-a-logo/

Cas od &asu sa na mia obracaju $tudenti dizajnu a klienti so Ziadostami o kritiku loga. Aj
ked nijako zvlast nemam v obfube kritiku nieCej prace, najma vtedy, ak je tazké najst’ nieCo
pozitivne, rad pomaham S$tudentom v ich zdokonalovani a aby mohli svojim klientom
poskytnut’ profesionalny nazor.

Moja Specializacia na vytvaranie identity mi umoznuje lahko identifikovat vzor beznych chyb,
ktorych sa dizajnéri pri tvorbe loga dopustaju. Niektoré z nich su vyloZene zlé a je potrebné
sa ich za kazdu cenu vyvarovat, zatial ¢o iné mozno prehliadat v zavislosti od Specifik
projektu. V tomto zozname su uvedené niektoré z najcCastejSich chyb, na ktoré som narazil
Vo svojej kariére dizajnéra.

Ci uz ste dizajnér, ktory sa snazi zdokonalit svoje zru&nosti, alebo majitel malej firmy, ktory
chce pochopit’ proces stojaci za navrhovanim loga, tento ¢lanok vam pomézZe poucit sa
z chyb inych a uSetrit drahocenny Cas pri dizajne, alebo zabranit nejakej zlej investicii.

1. Navrhovanie bez analyzy

V mnohych pohladoch znie tato chyba tak zle, ze sa citim trochu hlupo len tym, Ze ju
uvadzam v tomto zozname, ale pravdou je, Ze sme sa jej dopustili vSetci. Sam som ju urobil
v mnohych vlastnych projektoch, najma ked som pracoval na nieCom, ¢o ma velmi nadchlo.

Aj ked navrhovanie bez analyzy je mozné (a je to mozné CastejSie, nez by som chcel
pripustit), ¢asto som musel zavrhnut vSetko, ¢o som doposial vytvoril a vratil sa spat na
zaciatok, kde som sa pustil do spisovania analyzy, ktoru som mal mat uz davno hotovu.
Koniec koncov, ak tvorite pre seba, spisovanie analyzy pre osobné projekty nielen Setri Cas,
ale v mnohych pripadoch méze poméct v tom, aby pévodna myslienka vyzrela.

Analyza existuje preto, aby dizajnérom pomohla zaistit, €o je treba navrhnut, a ako je treba
to navrhnut. Ma klu€ovu ulohu pri definovani vztahu dizajnéra s klientom. Bez nej by
dizajnéri boli zahlteni mnozstvom dizajnovej slobody a klienti samotni by nevedeli, ¢o od
projektu oCakavat, alebo ako daleko mézu zajst v poziadavkach na dizajnéra.

Pracovat na pohladavke pre klienta bez predoSlej analyzy je receptom na katastrofu. Ak
chcete navrhovat' skutoCne kvalitné loga a pracovat na profesionalnej urovni, musite pre
kazdy projekt vytvorit analyzu.

2. Navrhovanie pre seba

Dizajn sa mbze fahko stat velmi osobnym a vasnivym zazitkom, takZe nie je lahké mat stale
na pamati, pre koho sa dané logo vlastne vytvara. Nejedna sa vSak o vyzvu len pre
dizajnérov, pretoze aj klienti sa velmi Casto previfiuju analyzou dizajnu na zaklade vlastnych
preferencii namiesto potrieb cielovej skupiny.

Najprv musite pochopit, pre aku cielovu skupinu je logo uréené. Ako nahle sa to dozviete,
musite sa o tejto skupine dozvediet maximum informacii. Snazte sa ich kontaktovat
kedykolvek je to mozné a hovorte o projekte, na ktorom pracujete. PoCuvajte, ¢o maju na
srdci, a potom to, €o ste sa dozvedeli z tejto komunikacie, pouZzite vo svojej praci.
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Tu je potrebné uviest varovanie, najma pre majitelov malych firiem: pri vytvarani dizajnu sa
nespoliehajte vyhradne na ich nazory. Mali by ste sa na ciefovu skupinu len obratit’ a ziskat
ich uhol pohladu a vzdy najat’ profesionalneho dizajnéra, ktory toto dokaze transformovat do
funkéného dizajnu. Inak sa dopracujete k desivému logu, doslova no¢nej more vo svete
dizajnu loga.

SkutoCnostou je, Ze umenie vZit sa do role ciefového publika, je jednou z najcennejSich
zrucnosti, ktoru sa dizajnér méze naucit a velmi uzito€nou zru€nostou pre majitelov malych
firiem, pretoZze ju mézu vyuzit vo vSetkych oblastiach svojho podnikania, nielen v oblasti
dizajnu. Nezabudajte, Ze dizajn vytvarate pre cielovu skupinu, nikdy nie pre seba.

3. Nepochopenie ,,USP“ klienta

Kazda spoloCnost ma viastny USP (jedineCny predajny argument), ¢o je jedna
z najdéblezitejSich veci, ktoru musite mat pri navrhovani loga stale na pamati. M6ze nim byt
cokolvek, od tajného receptu (Coca-Cola), cez jedine€nost, byt jediny svojho druhu (Google)
az po inovacnost’ (Apple).

Nenaznacujem tym, Ze by mali firmy priamo vkladat USP do dizajnu svojich log, ktoré by tak
boli strasné. Logo by nemalo byt priamym vyjadrenim, aj ked porozumenie praktického
aspektu spolo¢nosti velmi €asto vedie k invencii napadov.

Jedna sa o zakladnu Cast' méjho vlastného procesu dizajnu loga. A vlastne je to prva vec,
ktoru sa snazim pochopit. Vzdy to funguje ako kuzlo.

Identifikacia USP klienta vam pom&ze najst’ unikatny pristup, ktory by ste mali pri navrhovani
loga zaujat. Kazda spolo¢nost ma vlastné Specifika a ked vezmete tuto skutolnost do
uvahy, pomo6ze vam to vybudovat uspesnu znacku.

4. Nezvazenie pozicie znacky

Budovanie znacky je pojem, ktory siaha daleko za dizajn identity. Za ucelom dizajnu loga,
ktoré skutoCne odraza zakladnu identitu znacky, pre ktoru je navrhované, je treba pochopit
umiestnenie pozicie danej znacky.

Pozicia znacky je predovSetkym o vztahu jednej znacky k inym znackam, vacéSinou
k hlavnym konkurentom. M&Ze to zniet’ vcelku zmetene, ale v skutoCnosti je problematika
jednoduchsia, nez na prvy pohlad vypada. Pozrite sa na niZ8ie uvedeny priklad, ktory vam
pomo&ze pochopit suvislosti.
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V tomto pripade sa analyzuje pozicia niekolkych znacCiek Cokolad vo vztahu ku kvalite
a cene, teda k dvom aspektom, ktoré su pre zakaznikov velmi dolezité.

Zasadné je pochopit, Ze Clovek mbéze analyzovat stav, pouzitelnost, trvanlivost’ ¢i akukolvek
inu dimenziu, ktora suvisi s vnimanim zakaznikov. Dobre definovana identifikacia pozicie
znacky bude brana v uvahu z mnohych réznych pohladov.

Ak budete mat tuto skuto€nost na pamati, zvySi sa Sanca vasho loga, Zze bude zakaznikmi
vhimané pozitivne.

5. Neprevedenie dostatoéného prieskumu

Pochopenie USP klienta a pozicie znacky su nevyhnutnymi predpokladmi pre kazdého, kto
sa snazi vytvorit uspesné logo, ale tymto prieskum podnikatelskej €innosti klienta nekondi,
existuju aj dalSie veci, ktoré mbzete urobit.

Vyhradte si pomerne znacny ¢as na prieskumné Cinnosti, aby ste dokazali pochopit, aky je
kontext spoloCnosti, kto su primarni a sekundarni konkurenti, ako a kde bude logo
pouzivané, a aka je primarna ciefova skupina.

Vyuzivajte internet, kde najdete vela informacii o podnikatelskych aktivitach a marketingu
vasich klientov, bez toho aby ste museli klast’ akukolvek otazku. Pamatajte, Ze Google je vas
priatel a mbzete sa ho spytat na Cokolvek!

Skutocnostou je, Ze klienti vo vacSine pripadov nechapu, ako vyuzivat dizajn vo svoj
prospech, takze jednoducho od zacCiatku neposkytuju informacie, ktoré potrebujete. Nebojte
sa pytat’ otazky, aj ked zneju velmi jednoducho.

Vzdy maijte na pamati, Ze navrhovanie loga bez pochopenia podnikatelskej €innosti klienta,
je ako strielat’ z luku so zaviazanymi oCami s oCakavanim, Ze sa trafite do Cierneho. Aj ked
sa vam to mdze podarit, bude to len o $tasti a tomu sa chcete vyhnut. Cim viac informacii
ste schopni zozbierat, tym lepSi vas dizajn bude.

6. Nezvazenie roznych obmedzeni pri reprodukcii loga

Jedna sa o klasicku chybu. V tomto bode zlyha vacsina mladych dizajnérov, pretoze
nepredvidaju, aké buduce pouzitie méze znacka vyzadovat. Existuje mnozZstvo veci, ktoré
by ste mali vziat do uvahy. Dobrou spravou vsak je, Ze sa jedna o chybu, ktord mozno velmi
jednoducho odstranit.

Staci len klast otazky. Bude vas klient potrebovat’ vytlacit logo na pera, ktoré budu sluzit ako
reklamné predmety? Alebo bude vytlaené na firemnych vozidlach alebo na rozsiahlych
vonkajsich plochach? Zistite, aké bude pouzitie loga skér, nez za¢nete premyslat o dizajne.

| ked' vaSe logo vypada skvele nielen na webovych strankach, ale tiez niekde na billboarde,
vzdy existuje nejaké pouzitie, na ktoré mdzete zabudnut. Zvazte napriklad pripad, ako mdze
byt frustrujuce, ked si klient vade logo zamiluje, a aj ked' je dokonale Skalovatelné, dizajn,
ktory ste vybrali, nie je mozné pouzit pre vysSitie na tricka.

AK chcete, aby vaSe logo bolo pouzitelné na kazdom povrchu, snazte sa ho udrzat tak
jednoduché, ako to len ide. Dobrym prikladom méze byt logo Nike:

NIKE FLYKNIT RACER




7. Prezentacia prilis mnohych moznosti

Ak existuje nejaké poucenie, ktoré by som si prial pochopit’ vo svojej kariére omnoho skér, je
to prave toto. USetrilo by mi to obrovské mnozstvo Casu, ale na druhu stranu, ked o tejto
téme hovorim s inymi dizajnérmi, zda sa, Ze sa jedna o chybu, ktord si musime vSetci
zakusit..

Mladi dizajnéri potrebuju vela praxe na to, aby vylepSili svoje zruénosti, rozvinuli vlastny
esteticky jazyk a naucili sa obchodovat' natolko dobre, aby boli dostato¢ne sebavedomi
prezentovat menej moznosti, €o je dost' tazko dosiahnutefné bez velkej davky skusenosti.

Na druhej strane niektori dizajnéri radSej prezentuju mnoho moznosti ako spdsob, ktorym
zvySuju vnimané hodnoty vlastnej sluzby. Chapem, pre€o to robia, ale nemyslim si, ze
v prezentovani mnohych moznosti spociva skuto€na hodnota. Nakoniec budu aj tak klienti
pouzivat len jedno z rieSeni, ktoré ste predviedli. TakZze by bolo produktivnejSie prist
s jednou myslienkou, o ktorej si skutoCne myslite, Ze je najlepSia, namiesto delenia Casu
a usilia na vytvaranie viacerych rieSeni. PremySlajte o tom.

,Ale klienti odo mna pozaduju, aby som prezentoval viacero moznosti! Co by som mal
urobit?“ Dobre, je pravda, Ze niektori klienti to vyzaduju, ale potom je rada na vas, aby ste
sa chopili iniciativy a poucili klienta o tom, ako funguje dizajn identity a pre€o mat menej
moznosti je vlastne lepSie, nez vyberat z viacerych moznosti.

Kedykolvek som pracoval na projekte identity, vZdy som mal mnoho napadov. Ale pretoze
som vela premyslal o znacke, na ktorej dizajne som pracoval, nemal som problém vS§etko
dobre vysvetlit do najmenSich detailov. Je teda jednoduché zddvodnit, preCo prezentovana
volba je najlepSim rieSenim pre spolo¢nost’ klienta. V koneCnom désledku je to hodnotnejSie,
nez prezentovat viacero moznosti.

Tato Specificka chyba je mozno viac o procese ziskavania skusenosti, ktoré kazdy dizajnér
potrebuje, aby sa stal profesionalom. Na druhu stranu som si isty v jednej veci: ak sa
vyvarujete ostatnym chybam, ktoré v tomto zozname uvadzam, zvySite doveru k vlastnej
praci a prezentacia menej moznosti sa stava prirodzenejsia.

8. Pouzitie digitalnych trikov pri vytvarani loga

Co sa stane, ked odstranite prechody, odlesky, efekty tieflovania a zmenite farbu na bielu na
tmavom pozadi? Nezmizlo vaSe logo? Ak vidite logo stale perfektne, pravdepodobne ste
navrhli dobré logo, ak tomu tak nie je, potom je na Case zacCat premyslat o tom v8etkom
odznova.

Pouzitie digitalnych trikov na to, aby slaby dizajn vypadal silne, je jednou z najjednoduchsich
veci. StaCi mat Photoshop a vediet, aké efekty aplikovat. Ale takyto typ loga jednoducho
nepredstavuje dobru dlhodobu identitu a nepomaha budovat hodnotu znacky.

Pravidlo spo€iva v _navrhovani loga v najjednoduch8ej podobe. Ak podstata loga funguje,
potom mbzete zvazit pridanie urc€itych trikov tak, aby lepSie vyhovovalo Specifickym
aplikaciam loga, ale nikdy to nepouzivajte ako zakladnu sucast dizajnu.

9. Neschopnost’ vysvetlit’ dizajn

Je hrozné, ked sa klient pyta na funkciu vasho dizajnu a vsetko, ¢o mbzete povedat, je
,Navrhol som to takto, pretoZe si myslim, ze to vypada dobre®. Majte na pamati, Ze pokial
budete pouzivat argumenty "Paci sa mi", umoznite klientovi robit to isté, a l[ahko mbze
premenit’ diskusiu na bitku ,preferencii®. Hadajte, kto prehra?

Kazda c&ast loga musi byt premyslenda, za vzhlfadom musi existovat koncept a celkovy
vysledok musi vykazovat solidne pochopenie navrhovanej analyzy. Pokial ste starostlivo




postupovali podla tychto krokov, som si isty, Zze budete méct odpovedat na akukolvek
otazku, ktora sa mbze objavit, ked ukazete logo svetu.

Ak je vas$ dizajn zalozeny na skutoénych znalostiach a skusenostiach, ktoré vas klient
nezdiela, mbézete sa situovat ako expert vo svojom odbore, ateda vaSi klienti budu
reSpektovat’ vasu volbu, pretoZze im chyba argument napadnut’ nie¢o, omu nerozumeju. To
je to, €o v dizajnovom priemysle oddeluje zrno od pliev.

Zaver

Asi nemézete Zit dost dlho na to, aby ste zakusili vSetky chyby na vlastnej koZi, ale mozete
sa ucit’ z chyb druhych. To je celkom dobra rada. Ale musim sa priznat, Ze ja som velkym
zastancom praktickej skusenosti. Neexistuje ni€ lepSie, neZ sa ucit' z vlastnych chyb, takze
nemusite byt na seba priliS tvrdi, ked urobite nieCo nespravne, nie je to Ziadna hanba.
Chyby su tu preto, aby nam pomohli rast, nie aby nas tahali ku dnu.




