Ako si spravit’ zakladny logomanual

Tento ¢lanok je o tvorbe zakladnych logomanualov. Nikde nie je presne dané, ¢o ma logomanual obsahovat, preto je tu opisané len
to najbeznejSie a najpotrebnejSie, o sa v nich vyskytuje.

1. Uvod

Jednotny vizualny Styl je déleZitou sucCastou kazdej firmy na verejnosti v oCiach svojich zakaznikov Ci konkurencie. Podoba
vizualneho $tylu zviditelfuje zakladné udaje o firme ako napriklad jej nazov, alebo aké je jej zameranie. Zakladnym prvkom
kazdého vizualneho Stylu je logo.

Kazdy podnikatel'sky subjekt sa snazi poskytovat svoje produkty €i sluzby s profesionalnym podanim a najvysSou kvalitou. Zaroven
vSak je velmi potrebné odliSit sa od konkurencie, budovat si vlastnu znacku a marketingové stratégie. Zakladnym kameriom je logo
spolo¢nosti, produktu a sluzby, ktoré bude reprezentovat po celu dobu pésobenia spolo¢nosti na trhu, ale zaroven bude budovat
hodnotu znacky a vSeobecného povedomia o kvalite poskytovanych tovarov a sluzieb. Logo je teda zakladny komunikacny prvok
firmy s verejnostou. Ma za ulohu jednoznacne Specifikovat' firmu a vytvorit jej jedine€nost. Preto je potrebné stanovit vSeobecné
pravidla pouzivania loga. Tieto pravidla su vypracované v logomanuali, pripadne grafickom manuali.

Logomanual je teda popis, ako sa ma spravne pouzivat logo pre vytvorenie jednotného vizualneho Stylu firmy. Obsahuje v sebe
konkrétne priklady pouzitia loga v praxi, ako napriklad na hlaviskovom papieri, vizitke a pod. Dalej obsahuje presné tvary loga,
proporcie jednotlivych Casti, vzdialenosti, farby a pouzivané pisma. Logomanual je iba navodom ako sa ma logo dalej pouzivat
v réznych pripadoch. Su tu aj vizualne ukazky nespravneho pouzivania loga, ktoré ale nevyCerpavaju vSetky zakazané spésoby
jeho pouzitia.

Firma je povinna riadit sa pravidlami vypisanymi v dodanom logomanuali, ato vo vSetkych formach vnutornej aj vonkajSej
komunikacie firmy s verejnostou. DalSie pouzivanie loga a jednotlivych &asti logomanualu smie iba osoba opravnena k dane;
¢innosti, a to v sulade so vSetkymi pravidlami logomanualu.



2. Symbolika, farebnost’, typografia

Symbolika — v tejto Casti tvorca loga vysvetli, pre aké dévody navrhol dané rieSenie loga. Do uvahy treba brat faktory ako
napriklad, aké je zameranie firmy, kde bude logo pouZité, pre aku vekovu kategoriu ma byt zamerané atd.

Farebnost’ — tvorca loga napiSe ¢o symbolizuju jednotlivé farby v logu a ako pésobia na €loveka. Napriklad pouZzitie Cervenej farby
sa vyznacuje vitalitou, energiou a ludskym teplom. Sama o sebe vyvolava pocit tepla, energie, priatelstva a pésobi povzbudzujuco.

Typografia — v tejto Casti sa vypiSu zakladné dbévody, pre€o sa tvorca rozhodol pre dany font, na aké ucely je najvhodnejsi, aky
vplyv ma tvar fontu na Cloveka, jeho nazov pripadne este jeho historiu. V pripade Ze tvorca nepouzil na vytvorenie loga font, tak sa
udaje ako napr. nazov vynechavaju.



3. Casti loga

Logo zvacSa pozostava z grafického symbolu a textovej Casti. Medzi obidvoma c&astami musi byt dodrzana vzdialenost
a percentualne podiely vysky a Sirky v pomere, ako to urci tvorca logomanualu loga. Priklad je na obrazku 1.
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Obrazok 1: Priklad proporéného rozdelenia a vzdialenosti jednotlivych €asti loga



4. Zakladné varianty loga

V tejto Casti logomanualu sa ukazuju zakladné farebné varianty loga. Naj¢astejSie su to nasledujuce verzie. Farebna verzia, verzia
s odtienmi Sedej, Cierno biela verzia a negativ (Obrazok 2). Pri kazdej je potrebné uviest hodnoty farieb v paletach CMYK, RGB,
HEX a PANTENE. Dalej treba uviest ku kazdej verzii, na ktoré pouzitia je najvhodnejsia. Napriklad farebna verzia je najvhodnejsia
na pocitaCové aplikacie, ak chceme znizit' naklady, tak Seda na tlac, Cierno biela verzia na peciatky a podobne.

A) Cervena: CMYK: 0/100/100/0; RGB: 237/32/36; HEX: ED2024; PANTONE: Pantone 1797 C
B) Cierna: CMYK: 0/0/0/100; RGB: 0/0/0/; HEX: 000000; PANTONE: Pantone Black C
C) Seda: CMYK: 0/0/0/70; RGB: 110/112/114; HEX: 6e7072; PANTONE: Pantone 424 C
D) Biela: CMYK: 0/0/0/0; RGB: 255/255/255; HEX: FFFFFF;  PANTONE: 0 %

A B C D

Obrazok 3: Farby, ktoré sa nachadzaju v logu



5. Ochranna zdéna

Podobne ako ma C&lovek svoj ochranny priestor, tak ho ma aj kazdy graficky prvok, Cize aj logo. Ochranna zoéna je priestor, do
ktorého neméze zasahovat Ziaden text ani Ziadne iné grafické prvky, fotky atd. Tento ochranny priestor je ur€ovany ram&ekom,
ktorého vzdialenost od konca loga je definovany niektorym pismenom z loga. V naSom pripade je to pismeno ,N“. Takto mame
zaruCené, Ze logo vynikne. Ochranna zéna definuje minimalnu vzdialenost. Ak je to mozné, odporu€a sa ochrannu zénu pouzivat

vacsiu, ako je predpisana v logomanuali. Priklad je na obrazku 4.

. Ochranna zona
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Obrazok 4: Vymedzenie ochrannej zény loga



6. Ochranna zéna vo vzt'ahu k textu alebo grafike

V praxi nastane vela pripadov, ked potrebujeme umiestnit’ logo voci inému objektu. Aj na tento pripad su v logomanuali zauzivané
postupy. Zakladom je vzdy dodrzat ochrannu zoénu ako je uvedené vysSie. NajpouzivanejSie umiestnenia loga voci inému objektu
su na stred, favu a pravu stranu. Priklady su demons&trované na nizZSie uvedenom priklade s troma moznostami. Pri vSetkych troch
moznostiach uvazujeme, Ze rozmery loga su mensie ako rozmery pola textu alebo grafiky:

Fole na ktorom e umiestnené logo a text alebo grafika (napriklad papéer, obal a podobne)

Text alebo grafika

Obrazok 5: Ochranna z6na vo vztahu k textu alebo grafike

A) Logo zarovnané na lavo vodi textu alebo grafike. Lava strana loga sa umiestiuje tak, aby bol na favo zarovnany graficky symbol
voci textu alebo grafike, pri€om ochranna zéna nemdze vyjst z pola na ktorom je umiestnené logo s textom alebo grafikou. Horna
strana loga sa umiestriuje zarovno s textom alebo grafikou, pri€om musi byt dodrzana ochranna zéna.

B) Logo zarovnané na stred vo i textu alebo grafike. Logo sa umiestni presne na stred voci textu alebo grafike, priCom musi byt
dodrzana ochranna zona.

C) Logo zarovnané na pravo vo i textu alebo grafike. Tento pripad je taky isty ako pri zarovnani na lavo s tym, Ze zarovhavame
textovu Cast' loga na pravo voci textu alebo grafike.



7. Nespravne umiestenie

V tejto Casti sa zobrazuje nespravne umiestnenia loga voci textu alebo grafike. Robi sa to pomocou nazornych ukazok a popisu
k nim. Na nizSie uvedenom obrazku je uvedeny priklad. Vo vSeobecnosti plati, Ze logo nesmie vdobec zasahovat do textu alebo
grafiky Ziadnou jeho Castou.

Pole na ktorom je umiestnené logo a text alebo grafika (napriklad papier, obal a podobne)

Text alebo grarika

Obrazok 6: Priklad nespravneho pouZitia ochrannej zony vo vztahu k textu alebo grafike



8. Proporcie — stvorcova siet’

Pomocou Stvorcovej siete vidime presné pomery a vzdialenosti stran medzi jeho jednotlivymi ¢astami. Umozriuje vytvarat presné
kopie loga. Pri Stvorcovej sieti je dblezité, aby jednotlivé dieliky Stvorcov €o najvernejSie zachytavali Strukturu loga, vzdialenosti
medzi grafickym symbolom a textovou ¢astou, pomery vysky a Sirky atd. Napriklad na nizSie uvedenom priklade vidime, ze graficky
symbol sa sklada na Sirku aj vySku z 10 StvorCekov, dalej ze vzdialenost medzi grafickym symbolom a textovou €astou loga su tri
dieliky a ze cela textova Cast je tvorena na Sirku z 31 StvorCekov. K logomanualu treba na CD dodat’ aj zdrojovy subor nakresu
Stvorcovej siete pre eSte podrobnejSiu analyzu. PodrobnejSiu Stvorcovu siet sa da zapnut v kazdom grafickom programe.

e e

Obrazok 7: Zobrazenie proporcii loga pomocou Stvorcovej siete



9. Minimalna velkost’

Je to velkost loga, pri ktorej je zaru€ena dostatona Citatelnost' loga. Varianty treba navrhnut osobitne pre tlaé a zobrazenie na
monitore. Pre tlaC sa navrhuje velkost vhodna pre kancelarske tlaCiarne. Ak je tlaiareni kvalitnejSia o mensom rozmere méze
rozhodovat polygraf. Jednotky v ktorych uvadzame minimalnu velkost je pri tlaci v milimetroch a pri monitoroch v pixeloch.
Maximalna velkost loga sa neurCuje. Velkost je nekonecna, nakofko loga su robené v krivkach. Na obrazku 8 je nazorna ukazka
definovania rozmerov minimalnej velkosti loga. Velkost nemusi byt vzdy definovana vySkou ako je to v tomto priklade.
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Obrazok 8: Minimalna velkost v mm a px
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10. Logo na farebnej podkladovej ploche

Aby bolo logo dobre viditelné a Citatelné aj nad réznymi farebnymi plochami musime vzdy dodrzat spravny kontrast. V tejto Casti
logomanualu tvorca uvedie vhodné farebné podklady pre zakladné varianty loga uvedené v bode 1.4. Vo vSeobecnosti vzdy plati,
Ze medzi logom a podkladovou plochou musi byt dobry kontrast. Podkladova plocha nie je len fotka, ale napriklad aj grafika alebo
animacia. Ak nastane pripad, ked musime pouzit farebnu podkladovu plochu pod ktorou je logo zle Citatelné, tak tvorca loga urci na

kolko percent priesvitnosti sa zoslabi farebna plocha a akej farby bude plocha pod zoslabenou plochou. Tym zaruci dostatoCny
kontrast.

V prikladne na obrazku 9 vidime vhodné pouZitie loga na farebnom podklade. Je dodrzany kontrast a logo je Citatelné. Na obrazku
10 je priklad nevhodnej podkladovej plochy.

Obrazok 9: Logo na farebnej podkladovej ploche
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Obrazok 10: Nepripustna farebna podkladova plocha



11. Nepovolené zmeny loga

Delia sa na dve zakladné varianty. Prva je zmena farby a druha zmena transformacéna. Treba vyzdvihnut, Ze akakolvek zmena loga
je zakazana a Ze je povolené pouzivat’ len varianty loga navrhnuté tvorcom loga. Na nazornych ukazkach vidime nespravne zmeny

loga:

Obrazok 11: Nepovolena zmena farby.

Na logu sa nesmie zmenit farba a ani jej odtien. TaktieZ sa nesmu
zamienat farby jednotlivych €asti loga

Obrazok 12: Nepovolena zmena Sirky.

Sirka sa nesmie menit bez zachovania proporcii s vyskou. Obdobne to
plati aj pre zmenu vysky.

Obrazok 13: Nepovolena zmena proporénych Casti loga.

Je zakazané menit’ vzdialenosti a zarovnania medzi grafickym
symbolom a textovou Castou inak, ako je to predpisané.

Obrazok 14: Nepovolena zmena pozicie Casti loga.

Nepovoluje sa zamienat alebo inak premiesthovat’ jednotlivé Casti
loga.




Obrazok 15: Nepovolena zmena pridania prvku do loga.

Nepovoluje sa pridavat napriklad ramik okolo loga, symbol, grafiku,
ikonu, iné logo, text a iné prvky, aj ked vyzeraju ako sucast loga.
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Obrazok 16: Nepovolena zmena odobratia prvku z loga. N AZOV F I RMY

Obrazok 17: Nepovolena zmena transformacie loga

Nepovoluje sa menit logo pridanim efektu, vdetkych druhov transformacie
ako napriklad otoCenia, roztiahnutia, zoSikmenia, menenie perspektivy,
vinenia, modelovania do 3D a podobne.
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12. Pismo

Pismo je zakladnym prvkom vizualneho Stylu loga. Kazdé pismo ma svoje Specifika a tym je predurCené na konkrétne pouzitie.
Napriklad Times New Roman na Citanie dlhych vytlaenych textov ako su knihy, ¢lanky v ¢asopise, pismo Verdana je zasa vhodna
na pouzitie na internete a pod. Preto je potrebné v logomanuali ur€it pisma ktoré sa najviac hodia na pouzitie na monitore,
webovych strankach, tlagi, nadpisoch atd. Dalej je potrebné uviest zakladny a dopinkovy font. Zakladny musi byt vzdy
uprednostneny. Doplnkovy sa pouziva iba v pripade, kde to nie je mozné ztechnologického alebo estetického dévodu.
V logomanuali treba spravit ukazku kazdého fontu, uviest' Ci je zakladny alebo doplnkovy a na aké pouzitie je vhodny. Pripadne
eSte aké pocity vyvolava, struénu histériu, kto ho navrhol a v ktorom roku. Nie je povolené pouzivat iné fonty ako su uvedené.
Pouzité pisma treba dodat na CD vo verziach pre Windows aj MAC. Pri pismach, ktoré nie su volne pouzitelné bez suhlasu tvorcu
sa priklada aj licen€na zmluva, ktora sa da zaobstarat' pri zakupeni fontu. NiZSie je uvedeny priklad ukazkového loga z bodu 1.4.,
kde je ako zakladny font pouzity Myriad Pro a doplnkovy Tahoma.



13. Pouzitie loga na vizitke

Pri navrhovani vizitky treba dodrzat' viacero dizajnérskych pravidiel, ktoré nam zarucia Ze vizitka bude pouzitelna, Cize fudia budu
lahko rozoznavat zameranie firmy, jednotlivé symboly, nadpisy, podnadpisy, pouzité grafiky a podobne.

Logo je jednou z najdélezitejSich Casti vizitky, pretoze ndam hovori o nazve firmy a vo vacSine pripadov aj o jej zamerani. Pri pouziti
loga na vizitke treba dodrzat’ vSetky doteraz spominané pravidla v grafickom manuali, ako napriklad ochrannu zénu, proporéné
rozdelenia a vzdialenosti jednotlivych Casti, farby, pisma a podobne. Ak umiestnite do vizitky vSetky ostatné prvky ako napriklad
meno, priezvisko, pracovnu poziciu, adresu, kontakt, a podobne s tym, Ze dodrzite vSetky dizajnérske pravidla, tak mate zaruené
Ze vizitka je pouzitelna a logo ste umiestnili spravne.

Umiestenie loga do vizitky ale aj celkovy dizajn musi vychadzat' z jednotnej grafickej upravy, tak aby sa zachoval jednotny vizualny
Styl firmy predpisany manualom.

Pri vizitkdch sa uvadza nazorny priklad, zdrojové subory na CD, proporéné rozdelenia vizitky, pouZzité pisma, ich velkosti,
typy, farby a parametre pisma ku kazdej zlozke vizitky. Standardny rozmer vizitky je 9x5 cm. Ak su obojstranné, tvorca
logomanualu vytvori ukazku a popi$e obe strany. Dalej sa uvadza na aky typ papiera a s akou gramazou sa ma vizitka vytlagit.
NajCastejSie na natierany matny papier s gramazou 300 g.
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Obrazok 18: Proporéné rozdelenie vizitky (pozn. admina: rozmery maju o jednu nulu naviac :))



14. Pouzitie loga
na hlavickovom liste

Pri pouZiti loga do hlavickového papiera platia tie
isté pravidla ako pri vizitkdch, s tym Ze rozmer
papiera je 210 x 297 mm a s tym, Ze sa vacSinou je
predtlaceny na biely papier kvalithou ofsetovou
alebo digitalnou tlaCou s minimalnou gramazou 90
g. Priklad vidite na obrazku 19.

Obrazok 19: Propor¢né rozdelenie hlavickového
papieru a parametre pouzitého pisma
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Loremn ipaum dolor sit amet, consectetur adipiscing ofit. Supendiswe imperdiet Lacus vel risus sollicitu-
din laoeeet. Maccenas ultrickes porta loborti. Practent mauris nune, lacrect a lacinda at, soelerisque in
dui. Asnean enim eral, egestat moletie molestis sementum, malesuads ut nisl Asnean suscipit
ullamicorper juito ut witrices, Doneec facilisls srcu wel turpls volutpat luctue. Munc o< sem ultrices quam
sagittis lacinka eu et nisus. Pellenbesgue it amet orcl diam, sed porta masca Phasellus et felis felis. Fusoe
quis nitsh manris. Vivamus molestie tortor in massa adipicing sit amet wenenatis nisl semper. Donec vel
besy cpuit i imchduand rutrusm vel id Lacus.

Podnadpis 2

Class aptent Laciti sociosqu ad tora tomguent per comabia nostra, per inceptos himenaeos. Ut euivmod
condimantum nidd, 31 pellentedgque nulls sleend in, Ut commodo nibh non msuks dictum in mattls
adio intendum. Proin faucibus volutpat eros venenatis hendrerit. Vivarmus eu felis arcu. Curabitur tingi-
dunt lorem sed rsus pelléntibque ned SOoumaan odio buctul. Mascenas blandit Bgula & juito lobortis
Fcournsan. In imperdiet rmokestie negue, 3t vanus eral lobors a. Cras sem velit, venenatis vel mokestie
In, aliquat nec nibh, Phasellus laoreet consequat dul, et auctor ligula fewglat quis. Aenean hectus
mperdiet felis nec condimentum. Pellentesgue rhoncus vestibulum mi, a1 pubvinae justo hectus ac
Marbi consequat porttitor convallis,

Podnadpis 1

Dones interdum mulls malestie tunpds phanetra ultices. Morbi ultrices curtus punes, ul lobortis metus
venenatis ut. Nam aliguet vehitula guam eu convallis. Maecenas eget vehioula ligula. Sed sem felis,
Buctus s Frimgills ut, impendiet vitae arcu, Fusce mollis magna vel felis bibendum sdiplscing. Viestitubem
ante ipsum prinis in faucibus ondl hectus et uitrices posuere cubilia Curae; Suspendisse potentl, Aliguam
quis i vl mietus ultricles mollia ved non elit. Mam st amet nlsl metus, su eulamod s6m. Fusoe suctor,
105 sit amet trivtique accumsan, nisi keo vulputate tellus, ut pulvinas laous sem sit amet enos. Etiam quis
Bacilisis risus. Sunpendeise potenti. Curabetus sem mi, molln ut ultridies poattitor, congue ol lanem.
Pellentesque ormare, arcu et geavids consectetur, nilsh ante tristique ligula, st cormallis nis telley eget
e, Mulla cursus luctus tellus ac isoulis, Mulls facilis. Vestibuburm ante ipsum primis in faucibus oo
lutut &t ultrices posuere cubslia Curse; Vivamusd Sem lectud, porttiton egel variud sgpet, dictum a metut,

Podnadpls 4

Vestibubum ante ipsum primis in faucibus orc hectus et witrices posuere cubilia Curae; Aliguam westibu-
lurm magna ac o4t porta placerat. Sed sed enim odio. Vestibulem at pulvinas sapeen. Etiam et nis wed
o pubvinar culis pulvinar eget odio. Suspendisse velit purus, placerat eget vulputate vitae, sodales
witse purus. Donec ipium madsa, mattis id tincidumnt id, ultricies vt est. Vedtibulum eget sugue ipsum.
Hunc lsoreet erod quis felis placerat dictum, Nam tincidunt sem elementum nild commiodo vivema Ut
condimentum fisus & mi adipecing vel egestas sapien dictum, Phasellus bitsendum euismod comimdoda,
Alkquam In onch tincidunt dism tempus sodiles. Prasuent et neque vites felis sooumsan bibendurm wel
&t il Mulla vulputate, metus vehiculs lobontss placeat
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15. Dalsie priklady pouzitia loga

Na zaver logomanualu sa uvadzaju dalSie ukazky pouzitia loga a to hlavne v reklamnych predmetoch ako su napriklad tricka, tasky,
pera, faxovy papier, postova obalka, plagat, e-mailova sprava, powerpointové pozadie, CD, samolepky na automobil, billboard,
peciatka, atd. Tieto ukazky nemusia byt podrobne rozpracované, nakolko sa jedna iba o navrh pouZzitia v buducnosti. Ak uz ale
tvorca loga vie, Ze bude logo pouzité napriklad ako samolepka na automobil, vypracuje podrobny navrh s rozmermi, proporénymi
rozdeleniami a podobne.

Pri kazdom pouziti by nemali chybat informacie o rozmeroch loga a materialu na ktoré bude pouzité, informacie o materiali,
vzdialenostiach loga od okrajov materialu a informacie o pouzitych farbach a pismach.

Ukazky prikladov pouzitia loga su na nasledujucich obrazkoch.

. NAZOV FIRMY







	Ako si spraviť základný logomanuál

